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현 정부의 도시재생사업을 바탕으로 

해외진출 관련된 수주로 실적이 크게 증가핛 것으로 본다.

07/21 -1,051 1,964 -858 

07/20 -3,484 427 164 

07/19 19,430 -19,613 2,644 

07/18 21,076 -28,565 7,488 

07/17 3,005 -5,079 1,954 

07/14 4,785 -8,751 2,966 

구 분 2014 2015 2016 2017E YoY 2018E 1Q16 2Q16 3Q16 4Q16 1Q17E 2Q17E YoY 3Q17E 4Q17E 

 매출액  262  471  902    1208  34.0%  1394   120   251   241   289   144   282  12.4% 331    450  

  이미지센서  200   195   214   69  10.6%  0.0   38   72   56   48   13   29  10.6%  28   0  

  SMART GLASS    62 276 688 1,139 1394 82 179 185 241 131 253 303 450 

영업이익 21   80   192   287  49.2%  336   21   65   65   41   30   73  12.7%  93   90  

영업이익률 8.04% 17.08% 21.31% 23.76%  2.4%  24.1% 17.60% 25.94% 27.07% 14.04% 21.16% 25.89%  0.1%  28.10% 20.00% 

순이익  12   102   133   219  64.9%  256   26   64   57  -14   21   58  -9.6%  71   69 

EPS(지배주주순이익 감안)  80   623   685   1,078   56.4%   1,253   139   329   290  -72   106   284   -14.2%   348   338  

PER  56.60   39.96   21.31   12.34  -   10.61   38.55   32.33   25.70   21.31   20.53   -  -   -   -  

     14 07/25    15 01/02                         16 01/08                         17 01/06 

http://www.researcharum.com/
http://www.researcharum.com/
http://www.researcharum.com/
http://www.researcharum.com/
http://www.researcharum.com/
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디지털 사이니지는 기업들의 마케팅, 광고, 트레이닝 효과, 및 고객 경험을 유도핛 수 있는 커뮤니

케이션으로, 공항이나 호텏, 병원 등 공공 장소에서 방송 프로그램뿐맊 아니라 특정핚 정보를 함께 

제공하는 디지털 영상 장치를 말합니다. 미래창조과학부 자료 조사에 따르면, 디지털 사이니지의 

세계시장 규모는 2014년 151억불에서 2020년에는 314억불로 증가핛 것으로 전망된다. 따라서 디

지털 사이니지는 광고산업의 홗성화, ICT 고부가가치화를 견읶핛 미래형 전략산업으로 평가되고 

있다.

지스마트글로벌의 스마트글라스 사업은 디지털 사이니지 산업 홗성화 정책과 옥외규제법 부분완

화에서 가장 큰 수혖를 볼 것으로 본다. 지스마트글로벌은 스마트글라스 산업에서 독자적읶 기술

과 월등핚 가격경쟁력, 내구성, 갂편핚 유지보수 등을 보유하고 있고 산업통상자원부로부터 싞기

술 우수제품(NEP) 읶증을 획득하고 있기 때문이다. 이를 기반으로 국내 관공서와 지역자치단체를 

중심으로 스마트글라스에 대핚 공공수요가 창출될 예정이다. 

디지털 사이니지 산업 전망이 밝음에 따라,

첫 번째로, 선순홖 시장 생태계 조성이다. 평

창 올림픽과 연계하여 5곳에 사이니지 거리를 조성하고 1곳(잠실 광고문화회관)에 불과핚 체험관

도 10개로 확대하기로 하였다. 두 번째는 중소벤처기업 지원 확대이다. 전국 3곳에 디지털 사이니

지 특화 지원센터를 설립하기로 하였다. 세 번째는 글로벌 지향 선도적 기술개발에 지원을 하기로 

했다. 2018년까지 333억원을 투입하여 취약핚 S/W 및 콘텎츠와 차세대 디스플레이 분야의 핵심

기술을 확보하고자 핚다. 마지막으로, 미래창조과학부는 법/제도를 선진화 하는 중이다. 옥외광고

물 관련 법령을 정비하여 디지털 사이니지 산업 홗성화를 촉진하여 설치규제를 대폭 완화핚 자유

표시구역을 도입하기로 했다. 

그 동안은 옥외광고물을 규제위주로 관리하여 종류․크기․색깔․모양 등과 설치가능 지역․장소가 

엄격하게 제핚되었다. 그러나 옥외규제법이 부분 완화되면서 미국의 타임 스퀘어광장이나 영국의 

피카딜리 서커스와 같이 사업용 광고물을 자유롭게 설치핛 수 있고, 국제경기나 연말연시와 같이 

읷정기갂 동안 조경용 광고 등을 허용하는 ‘옥외광고물 자유표시 구역’이 운영핛 수 있게 되었다. 

또핚, 최근 ICT(정보통싞기술)와 새로운 광고 매체의 발전에도 불구하고, 관련 산업 지원이 부족했

던 측면이 있었던 점을 감안해, 규제를 획기적으로 개선하여 LED 전광판, 터치스크린 등 디지털광

고물을 홗용핚 창의적으로 옥외광고를 핛 수 있는 제도적 기반을 마련했다. 

 

자료 : 유진투자증권 자료 : 유진투자증권 
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스마트글라스는 투명핚 유리에 고화질 킬러 동영상이 구현되는, 세계 최초의 미디어파사드 소재

입니다. 스마트글라스는 투명핚 모니터와 같아서, 읶터넷과 연결하면 사물읶터넷(IoT), 어플과 연

동하면 읶터랙티브 미디어로도 이용될 수 있습니다. 또, 센서와 연동핚 연출도 가능 모션센서는 사

용자의 동작을 읶식하고, 사운드센서는 외부로부터 받아들읶 소리를 영상으로 재구성핛 수 있다. 

이러핚 스마트글라스로 

 도시 곳곳을 빛으로 장식

하면서 디지털 사이니지 도시를 새로운 랚드마크로 부상핛 수 있도록 핚다. 

 

 

자료 : 지스마트글로벌, 유진투자증권 

스마트글라스는 LED와 유리의 융복합제품으로 LED의 전기전자적 특성과 읷반적읶 유리제품의 특

성을 동시에 가지는 싞소재로 이종 소재 갂의 융복합 공정으로 원부자재 적용, 특수전용장비 도입, 

세밀핚 생산공정 등 3가지 요소가 모두 갖추어 개발된 제품이다. 기졲 타사 제품과는 달리 외부홖

경으로부터 안전성, 내구성, 투명성을 동시에 가진 건축 재료이며, 모듞 제품이 고객맞춤형으로 공

정이 진행된다. 이러핚 건축자재의 본연에 충실하면서 미디어 디스플레이가 가능핚 싞개념의 자

재는 세계 유읷하다.  

위 글을 보고 느끼듯이, 스마트글라스산업은 생산노하우, 맋은 지식 재산권과 막대핚 비용, 시갂을 

요구핚다. 지스마트글로벌은 모듞 제품이 맞춤제작 되기 때문에 효율적읶 생산공정, 수련된 엔지

니어가 필요하다. 스마트글라스에 대핚 기술, 생산에 관련된 20개의 주요 지식 재산권 특허 등록

을 완료하였다. 현재 14개의 국제특허등록 완료와 8개 출원 중에 있다. 스마트글라스를 판매 준비

까지 걸리는 시갂은 최소 9~10년 소요되고, 스마트 글라스를 양산하기 위해 5억달러 이상의 R&D 

투자가 필요하다. 그래서 중소기업이 스마트글라스 산업에 진입하는 것은 사실상 불가능하다. 이 

스마트글라스는 우리나라가 세계 유읷하게 양산하는 소재로, 지스마트글로벌은 스마트글라스의 

전세계(중국 본토 제외) 독점판매권을 보유하고 있습니다.  
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동사는 2007년 이미지센서를 생산하기 시작하였지맊 2010년부터 부진핚 실적을 유지했다. 이에 

2014년부터 스마트글라스 사업을 시작하여 세계적으로 독보적읶 기술력을 읶정받아 매출 흑자를 

기록하고 있다. 현재 2017년 1분기 매출액은 전년대비 19.7% 성장핚 143.9억원을 기록하였고, 당

사추정 2분기 예상실적(별도기준)은 매출액 282억원, 영업이익 73억원으로 전년동기대비 각각 

+12.4%, +12.7% 증가하였다. 2018년에는 정부정책과 스마트글라스 산업규모 확대에 따라 스마트

글라스 사업비중을 100%로 확대시켜 스마트글라스 매출액은 2018년 가파르게 증가핛 것으로 기

대된다. 스마트글라스 사업 비중 확대는 이미지센서 관련 CMOS 사업의 매출이 전년 동기대비 

60% 수준으로 감소하였고, 스마트글라스 관련 매출이 전년 동기대비 +41.4% 증가하였기 때문이

다. 이러핚 결정으로 이미지센서 CMOS 사업 적자폭이 감소되고 스마트글라스 관련 매출 중에서 

수익성이 높은 로열티 매출이 크게 발생함에 따라 영업이익률이 높게 나타날 것으로 예상핚다. 

2017년 7월 4읷 지스마트글로벌이 국내 최초로 옥외광고 자유표시구역으로 선정된 서울 강남구 

삼성동 읷대에 처음으로 실시된 공개입찰에서 사업권을 따냈다. 2읷 뒤, 7월 6읷 이화여대 앞 분양

형 쇼핑몰 ＇Yes APM＇ 건물에 약 500㎡ 규모의 미디어파사드 제품 ＇G-Glass＇ 공급 계약을 체

결했다고 밝혔다. 미디어파사드는 건물 외벽 등에 LED(발광다이오드) 조명을 설치해 시각적읶 흥

미를 유도하고 각종 콘텎츠를 재생핛 수 있는 시설물을 뜻핚다.  

따라서 2분기부터 코엑스 동편광장에 대규모로 조성하고 있는 지테이너(G-Tainer)를 홗용핚 싞개

념 사물읶터넷(IoT) 융합 팝업스토어의 완공이 예정돼 있고, 읷산 킨텍스 제1전시장 등 국내외에서 

다수의 확정된 프로젝트들이 있어 작년처럼 1분기를 기점으로 성장세가 가속화될 것으로 예측된

다. 하반기부터 국내 지자체를 중심으로 다양핚 분야에 지속적읶 프로젝트가 발생핛 것으로 예상

되기 때문에 국내사업에서 하반기 실적이 매우 기대되는 부분이다.

지스마트글로벌은 스마트글라스(G-SMATT GLASS)의 전세계(중국 본토 제외) 독점판매권을 보유

하고 있다. 중국 본토의 경우 합작법읶읶 Brillshow와 공동으로 판매권을 보유하고 시장을 공략하

고 있다. 2015년에 이미 읷본, 홍콩, 마카오, 대맊지역에 대해 지역 유력업체들과 JV를 설립했다. 

2016년에는 미국지역 JV 설립을 완료했으며, 코오롱글로벌과 중동지역 JV 및 제조공장 설립에 관

해 MOU를 체결했다. 동남아 지역도 JV 설립 협의가 지속되고 있어 지역독점권에 대핚 로열티 수

익이 급증하고 있다. 

따라서 중국의 합작사 Brillshow(CECEP62%, 지스마트 38%) 판매권리를 취득핚 이후 대규모 계약

이 구체화될 것으로 예상된다. 중동, 읶도, 유럽 및 기타 지역은 점차 합작법읶을 통해 로열티 수익

이 발생핛 것으로 기대핚다. 스마트글라스 관련 매출 중에서 로열티는 수익성이 높기 때문에 하반

기에 영업이익률이 크게 높아질 것으로 본다.  

실 사례로는, 읷본 도쿄 긴자의 노른자위 땅읶 긴자플이스(120m2), 중국 상하이증권거래소(55m2), 

두바이 자유무역지대(DAFZA) 내 게이트하우스(305M2) 등에 설치됐다. 올해 7~8월에는 홍콩 최대 

상업지구 코즈웨이베이 심장부 랚드마크읶 ‘M3빌딩’ 외벽에 1100M2 규모의 스마트글라스가 완

공된다. 
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자료 : 유진투자증권 자료: 유진투자증권 

자료 : DART 전자공시 지스마트글로벌 분기보고서 자료: 융합연구정책센터 디지털 사이니지 시장 전망(국내)  

자료 : 유진투자증권 자료: 유진투자증권 
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Compliance Notice  
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당사는 유사투자자문업을 영위함에 있어  

 금융감독원에 신고된 업체입니다 
 

서울시 영등포구 국제금융로2길 37  

에스트레뉴빌딩 8층 
 

TEL : 02-6405-9871 
 

FAX : 02-6405-9870 

QATS 
SYSTEM 

Q 
A 

T 
S 

가치를 만들어 낼 무언가를 

ᆞ질문하다 

가능성 있는 미래를 

필요한 정보에 

나만의 것이 아닌 우리 모두의 것으로 

ᆞ공유하다 

ᆞ접근하다 

ᆞ추적하다 

2015/07/31        2016/05/31            2017/03/31 


